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编制说明

《品牌评价 零售业》国家标准（项目来源（项目计划号）：20132769-T-424）由全国品牌价值及价值测算标准化技术委员会（SAC/TC 532）提出并归口，主要起草单位包括上海市标准化研究院、坤元资产评估有限公司、中国标准化研究院、上海财瑞资产评估有限公司、上海豫园旅游商城股份有限公司、上海新世界股份有限公司。
1、 制定本标准的目的和意义
（一）落实国家品牌发展战略

《质量发展纲要（2011-2020）》中明确提出要“建立品牌建设国家标准体系和品牌价值评价制度”的要求，促进我国自主品牌“走出去”战略的实施，《国家质检总局“十二五”科技发展规划》特别指出要在标准化科技领域研制一批促进产业结构调整和经济发展方式转变、满足重大民生需求的关键技术标准。在经济全球化的时代，品牌已经成为企业核心竞争力乃至国家竞争力的重要标志，因此培养和增强自主品牌的建设是塑造新竞争优势的重要途径，也是实施国家知识产权战略的重要举措。
（二）助推国家品牌战略实施
全国品牌价值及价值测算标准化技术委员会立项一批行业品牌价值评价国家标准，目的在于形成品牌价值国家标准体系，完善品牌价值评价体系和方法，初步建成品牌评价服务平台，切实提高我国产品质量整体水平，加快培育一批具有自主知识产权和质量竞争力的知名品牌，进一步增强我国产业国际竞争力，努力促进发展方式转变，提高经济发展的质量和效益。

（三）增进企业品牌价值提升

行业品牌价值评价标准的制定，也为指导广大企业创建知名品牌，提升品牌价值和效应提供技术支撑。通过对企业品牌价值评价及其相关活动的标准化管理，帮助企业认识其产品和品牌对消费者需求的影响力，进而促进提高企业的自主创新能力和产品质量水平，形成一批知名的自主品牌和优势企业，培育一批具有较强竞争力的名牌群体。
2、 制定本标准的基本思路
本标准的起草是在国家标准《品牌评价 多周期超额收益法》（GB/T 29188）的基础上，结合零售业行业特点和品牌价值识别要素，按照财务指标和品牌强度要素指标构建评价模型，通过现金流折现方法体现零售业企业的品牌价值。
（一）以品牌价值评价国家标准为基础
目前已发布了国家品牌价值评价的系列标准，这些标准在品牌企业品牌价值的要求、要素、方法中打下了坚实的基础，也为开展行业品牌价值评价提供了方向和指导。本标准研制按照品牌评价系列标准的要求和方法，以零售业行业特点和品牌识别要素为出发点，构建了零售业品牌价值评价的模型方法。
（二）充分吸收和听取行业企业经验

零售业具有很强的行业属性，因此行业企业的经验和意见对标准的编制具有很强的指导意义，从标准草案开始，包括测评公式、品牌强度系数指标体系等方面，项目组都积极的与行业协会和企业沟通交流，听取专家和企业意见，将其纳入标准的编制过程中。
（三）细化和增进部分指标内容

品牌评价的一系列标准为开展品牌评价提供了参考，但其行业的针对性和操作性不足。本标准的编制从零售业行业特点出发，细化部分指标，对无形资产归因于品牌部分的比例系数、行业平均资本收益率、品牌强度系数的指标权重以及数据采集方式等给出了选择方法和指导性的参考意见。
3、 名称和范围
标准名称：《品牌评价 零售业》。

本标准共包括6部分。
第1部分范围。本标准对零售业企业的品牌货币价值测算方法规定了要求，适用于测算独立核算的零售业企业或企业集团的综合品牌价值，可用于企业或企业集团进行品牌价值的自我评价，也可作为第三方进行品牌价值评价的依据。本标准规定了基于多周期超额收益法的零售业企业品牌价值评价方法的测算模型、测算指标、计算方法、测算过程等。本标准中零售业企业不包括专卖店。
第2部分规范性引用文件。GB/T 18106-2004《零售业态分类》、GB/T 29185-2012 《品牌价值 术语》。

第3部分术语和定义。本标准主要引用GB/T 29185-2012《品牌价值 术语》和GB/T 18106-2004《零售业态分类》中界定的术语和定义。

第4部分测算模型。定义了零售业品牌价值测算的基本模型，包括测算公式、财务指标和计算方法、强度系数指标、权重以及计算方法等进行品牌评价所需的模型和指标。
第5部分品牌强度系数测算指标。定义了零售业品牌强度系数的各指标的评价内容和评价方法。

第6部分品牌价值测算过程。主要界定了零售业品牌价值测算流程：识别评价目的、明确价值影响因素、描述测算品牌、确定模型参数、采集测算数据、执行测算过程、报告测算结果等。
4、 编制依据
1、《国民经济行业分类》（GB/T 4754-2011）；
2、《零售业态分类》（GB/T 18106-2004）；

3、《商业零售业态规范》（D31B/T 260-2001）；

4、《品牌价值 术语》（GB/T 29185-2012）；
5、《品牌价值 要素》（GB/T 29186-2012）；

6、《品牌评价 品牌价值评价要求》（GB/T 29187-2012）；

7、《品牌评价 多周期超额收益法》（GB/T 29188-2012）；

8、《卓越绩效评价评价准则》（GB/T 19580-2004）。
5、 编写过程
（一）理论研究

起草组首先收集整理国内外相关的理论研究成果，根据《国民经济行业分类》和《零售业态分类》等相关国家标准，以及国内外的相关理论研究成果，分析零售业态分类构成和行业特点，界定零售业品牌价值评价对象，研究零售业品牌价值识别要素。
其次，依据国家标准《品牌评价 多周期超额收益法》等国家标准构建零售业品牌价值评价模型，并在此基础上完善和细化。
然后，结合《卓越绩效评价评价准则》和行业企业经验，建立了零售业品牌强度系数的评价指标体系，并对各项指标的权重、数据采集方式和评价方法进行了研究分析。
（二）征求意见

在理论研究基础上，起草组在标准编制过程中咨询了多家行业协会和多名行业专家，建立了零售业品牌强度系数的评价指标体系，结合零售业财务特点构建了零售业品牌价值评价模型，形成了标准草案，召开专家意见征求会，在专家意见基础上进一步改进完善，最终形成了标准征求意见稿。
6、 有关说明
本标准为《品牌评价》一系列行业细分标准中的一项，是《品牌评价 多周期超额收益法》国家标准的细化和补充。
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