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本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则  第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。
本文件由吉林省市场监督管理厅提出并归口。
本文件起草单位：吉林省产品质量监督检验院、全国试验机标准化技术委员会、吉林省工业节能标准化技术委员会、中机试验装备股份有限公司、吉林省暖通器材标准化技术委员会。
DB 22/T XXXX—XXXX
DB 22/T XXXX—XXXX
本文件主要起草人：
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“吉”吉林省简称，位于中国东北地区中部，按照地貌形态可分为东部山地和中西部平原两大地貌区，属于温带大陆性季风气候，四季分明，雨热同季。吉林省是国家重要的商品粮生产基地，地处享誉世界的“黄金玉米带”和“黄金水稻带”，形成了水稻玉米、杂粮杂豆、人参、食用菌、果蔬、畜产品等优质特色农产品产业集群，拥有一批绿色食品、有机产品、地理标志农产品品牌；吉林省是“世界三大粉雪基地之一”，是“东北亚冰雪核心资源区”，拥有享誉全球的长白山、松花湖、长春冰雪新天地等一批冰雪旅游名片；吉林省作为东北老工业基地，深入落实《吉林省推进制造业高质量发展实施方案》和工业走廊发展规划，汽车、石化、农产品加工等支柱产业扎实推进，医药健康、装备制造、冶金建材等优势产业迅速崛起，生物医药、电子信息、新能源汽车等战略性新兴产业蓬勃发展，涌现出红旗汽车、复兴号高铁、“吉林一号”卫星等标志性品牌。
吉林区域品牌认证，是在吉林资源优势和特色产业发展基础上，参照国际惯例，以“吉致吉品”标识为标志，以“吉致吉品”标准体系为引领，由具有较好资质的认证联盟机构对符合高标准、高品质要求的产品和服务进行的第三方认证。
“吉致吉品”标识，是吉林省区域品牌认证标识，代表吉林产品和服务形象。吉致，寓意匠心之致、品质之质、智造之智、振兴之志；吉致吉品，寓意吉祥之品、吉地之品、吉韵之品、吉尚之品。拥有“吉致吉品”，带来吉祥。
“吉致吉品”标准体系，是以《“吉致吉品”品牌认证 通则》以及农业、服务业、工业领域规范要求等吉林省地方标准为基础，以吉林特色产品和服务团体标准为主导，以先进的企业标准为引领，建立的吉林特色产品和服务标准体系。
本文件作为“吉致吉品”标准体系制造业领域的规范要求，是基础标准之一，是“吉致吉品”标准体系的重要组成部分。针对“吉致吉品”品牌培育的关键环节，为申请“吉致吉品”品牌认证的生产经营主体提供了涵盖申报主体资质要求、生产基地要求、生产管理要求、质量安全追溯及评价与改进等全过程、一体化的指导；为吉林区域品牌管理机构、认证机构开展农业领域“吉致吉品”品牌管理、认证提供重要依据，是打造“标准高、特色强、质量好、品牌响”的吉林区域品牌，实现吉林区域品牌高质量、高端化发展的关键技术支撑。
“吉致吉品”标准体系制造业领域标准，倡导环境友好、生态文明、制造理念，追求方法合理、设施先进、加工科学、信息追溯等现代制造特征，助推“吉致吉品”品牌从有“身份”向有“身价”转变，打造吉林制造业高品质形象。
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"吉致吉品"品牌认证规范 制造业领域
[bookmark: _Toc17233325][bookmark: _Toc17233333][bookmark: _Toc24884211][bookmark: _Toc24884218][bookmark: _Toc26648465][bookmark: _Toc26718930][bookmark: _Toc26986530][bookmark: _Toc26986771]范围
[bookmark: _Toc17233326][bookmark: _Toc17233334][bookmark: _Toc24884212][bookmark: _Toc24884219][bookmark: _Toc26648466]本文件规定了“吉致吉品”品牌制造业领域认证的基本要求、品牌信誉、质量控制、创新能力、管理水平、社会责任等内容。
本文件适用于“吉致吉品” 品牌制造业领域认证活动。
[bookmark: _Toc26986772][bookmark: _Toc26986531][bookmark: _Toc26718931]规范性引用文件
下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
GB/T 19001  质量管理体系  要求
GB/T 24001  环境管理体系 要求及使用指南
GB/T 36000  社会责任指南
GB/T 45001  职业健康安全管理体系 要求及使用指南	
术语和定义
下列术语和定义适用于本文件。

“吉致吉品”品牌 "JizhiJipin" brand
在吉林省注册的独立法人机构，其产品或服务拥有自主知识产权，关键评价指标达到或高于国家或行业标准水平，并具有持续满足用户及相关方需求的能力，能够代表吉林省重要产业领域和重点行业高品质和先进性形象的区域公用品牌。
[来源：DB22/T 3275-2021.3.1]
基本要求
4.1  自愿申请
   “吉致吉品”品牌认证面向全社会开放，以信用为基础，由企业自愿申请。 申请企业应按附录A规定填报相关资料。 

4．2 申请企业基本条件
申请“吉致吉品”品牌认证的企业应满足以下条件：
a)	具备合法生产经营资格，主体业务正常运行3年以上，新技术、新产业领域企业正常运行1年以上；
b)	拥有自主品牌，产品或服务品牌的商标注册登记；
c)	建立并运行符合产品和服务的管理体系；
d）近三年无重大质量、安全、环境事故；
e）无不良信用记录。

5、品牌信誉
组织应具备较强的品牌意识，形成行业领先的品牌效应，包括但不限于：
a)制定品牌战略及实施计划，并提供相应的资源投入和保障；
b)产品具有较高的知名度、美誉度和满意度，获省级以上质量奖或权威第三方机构星级品牌认证；
c)规模具有较大的体量或产品具有较高的市场占有率。
6 质量控制
组织应采用先进标准，保障产品或服务质量的持续稳定，包括但不限于：
a) 自我声明公开执行的产品标准，公开质量承诺；
b) 产品实测性能符合“吉致吉品”团体标准要求。
7 创新能力
组织应具有持续创新能力，重视知识产权管理，包括但不限于：
a)	制定创新战略及实施计划，并提供相应的资源投入和保障；
b)	在关键的设计、制造、服务环节拥有较先进的自主知识产权和核心技术成果，并予以应用；
c)	具有量化可比的科技成果转化能力，包括新技术应用、专利授权、软件著作权登记、标准制修订等；
d)	注重相关研发机制的建设，包括自有研发、联合研发、委托研发等。
7 管理水平
企业应采用先进管理模式，具备持续满足顾客需求的能力，包括但不限于：
a)	按照GB/T 19001要求，加强全面质量管理，建立科学的管理体系并有效执行；相关认证或受到相关奖励
b)	增强质量持续提升能力，从领导、战略、资源保障、过程管理等方面对质量目标及其实现进行策划和执行；
c)	应以顾客需求为导向，结合产品或服务的特点制定行业领先的服务规范并有效执行。
8 社会责任
企业应诚信经营，秉承绿色发展理念，并积极履行社会责任，包括但不限于：
a) 应按照GB/T 36000要求，积极履行社会责任，每年公开发布社会责任报告或接受社会责任评价； 
b)  应按照GB/T 24001、GB/T 45001要求，建立和实施环境和职业健康安全管理体系；
c)	适用时，应按相关标准要求建立并运行能源管理、绿色制造管理体系。
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（规范性）



认证申请材料
企业应提交申请材料清单包括但不限于：
1. 企业基本信息（包含企业名称、地址、统一社会信用代码、法定代表人、联系人及职务、联系方式、申报产品、申报品牌、上一年度主营业务收入、上一年度末资产总额、上一年度纳税额、上一年度销售额等）；
1. 申报企业、品牌、产品简介(限2000字以内)；
1. 品牌信誉相关情况（名牌产品认定、驰名商标或老字号商标认定、权威第三方机构星级品牌认定、守合同重信用企业、市场质量信用等级评价、用户满意品牌或产品认定、市场占有率等）；
1. 质量控制相关情况（省级以上质量奖、有资质机构质检报告、企业标准领跑者、售后服务认证、产品检测能力、国内外先进的第三方认证等）；
1. 创新能力相关情况（高新技术企业、专精特新小巨人企业、制造业单项冠军企业、知识产权认证、科技创新奖、专利和软件著作权登记、院士工作站、企业技术中心、工程研发中心、研发团队、研发投入等）；
1. 管理水平相关情况（质量管理体系认证、卓越绩效管理模式导入、标准化良好行为认证、技术标准提升工程、标准化试点企业等）；
1. 社会责任相关情况（社保、纳税、企业信用、职业健康管理认证、环境管理认证、能源管理、绿色制造等）；
1. 相关证明材料﹝包括申报企业的营业执照、申报品牌的商标注册证书、上一年度财务审计报告，以及按A.1c）—g）顺序编排的相关证明材料﹞。
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