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DB14/T XXX—XXXX

1
“山西精品”公用品牌管理要求
[bookmark: _Toc20625][bookmark: _Toc3863][bookmark: _Toc8198]范围
本文件规定了“山西精品”公用品牌管理要求的术语和定义、总体目标、管理原则、基本要求、预审管理、标准管理、认证管理、证书及标志管理和监督管理的要求。
本文件适用于对“山西精品”公用品牌的管理活动。
[bookmark: _Toc2875][bookmark: _Toc14534][bookmark: _Toc4710]规范性引用文件
下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
DB14/T XXXX   “山西精品”认证通用要求
[bookmark: _Toc8394][bookmark: _Toc19338][bookmark: _Toc15335]术语和定义
下列术语和定义适用于本文件。

“山西精品”
在组织自主申报的前提下，经过第三方认证，接受市场监管和有关部门质量监督检查和信用监管的，代表山西省优势和特色产业，拥有自主知识产权、市场占有率高的产品和服务。

“山西精品”认证
根据国际通行的合格评定方式，依据“山西精品”标准及相关规定，对申请的产品（服务）进行的第三方认证活动。

“山西精品”公用品牌
通过“山西精品”认证的组织按照相关规定和要求共同使用，能够代表“山西精品”高品质和先进性形象的品牌。

“山西精品”标准
用于组织开展“山西精品”认证的依据。

“山西精品”公用品牌管理机构
经市场监管部门授权，负责“山西精品”公用品牌管理和发展的组织，以下简称“管理机构”。

认证联盟
经市场监管部门和管理机构认可，由符合条件的第三方认证机构组成，负责“山西精品”认证工作的组织。
[bookmark: _Toc17542][bookmark: _Toc27908]总体目标
市场导向、立足品质
运用市场的手段，选择培育优秀组织和优势产品，体现产品和服务的自身特质内涵、文化精神、管理水平和品牌地位。
聚焦经济和产业质量提升的要求，以行业龙头骨干企业、“专精特新”中小企业、现代产业代表为主体，梯次培育市场前景广阔、质量水平先进的产品和服务。
彰显特色、倡导创新
鼓励拥有自主知识产权，具备研究开发创新性的产品（服务）参与认证评价，推动市场主体的技术创新、管理创新、服务创新和业态创新。
坚持以高质量发展要求和经济、产业发展趋势为方向，支持符合山西产业优势、地方特色、风土人情的获证产品和服务拓展国内国际市场。
标准引领、认证支撑
建立具有技术水平先进、产业特色明显、影响力和带动力强的先进标准体系，倡导采用绿色、智能技术，推行低碳、清洁、高效的经营模式，助推相关产业高质量、高端化发展。
探索认证评价新方法，推动认证机构、行业协会等社会力量共同参与构建市场化认证模式。
规范管理、提升形象
规范对获证组织机构与产品（服务）的管理，提升“山西精品”的社会影响力和公信力。
完善对获证产品和服务的品牌保护、宣传推广方式，充分发挥品牌的标杆示范和引领带动作用，引领更多企业迈入“山西精品”先进行列。
[bookmark: _Toc26839][bookmark: _Toc31984]管理原则
自愿开放
“山西精品”公用品牌的申报向全社会开放，符合条件的组织可自愿申请。
公平公正
鼓励国内外高信誉认证机构开展认证工作，并通过动态监管，确保认证过程科学规范、公开透明、公正权威。
有序推进
不断完善“高标准+严认证+强监管”的管理机制，逐步打造一批高标准高质量的品牌标杆。
持续发展
实行动态管理，持续对“山西精品”公用品牌获证产品（服务）的品质、声誉和影响进行跟踪，敦促品牌价值不断提升。
[bookmark: _Toc16332][bookmark: _Toc13900]基本要求
管理机构
应设立相应部门，配备专人负责“山西精品”公共品牌的日常管理工作，并为管理工作提供必要的资源保障和制度保障。
应建立申请预审、“山西精品”标准、认证、标志使用和监督管理等方面的工作制度，并有效实施。
应通过媒体宣传、展会推介等多种方式对“山西精品”公用品牌和获证产品（服务）进行宣传推广，扩大“山西精品”影响范围，提升“山西精品”公用品牌价值。
申报对象
符合以下条件的组织及其产品（服务），可自愿申报“山西精品”公共品牌（申报材料内容参见附录A）：
组织条件：
在山西省行政区内依法设立，具有独立法人资格；
获得省级以上荣誉或资质；
具有一定的经济规模和较好的经济效益；
有国际、国家、行业、地方和团体标准制（修）订工作经验或相关荣誉或资质。
—— 产品（服务）条件：
技术指标先进；
运营成绩突出；
创新成果显著；
品牌影响力较高；
质量管理水平领先。
存在以下问题之一的组织和单位，不得申报“山西精品”公用品牌：
被管理部门列入失信联合惩戒名单；
因制售假冒伪劣产品，发生质量事故并造成不良影响；
有侵犯知识产权，偷税漏税骗税和侵害消费者权益等违法违规行为的投诉记录；
近3年有重大群体性安全事故，超标排放和噪音，水资源及空气污染等严重污染环境，以及食品安全问题发生。
认证联盟
应为获得中国合格评定国家认可委员会认可的国内外知名认证机构组成，接受认证认可监督管理部门的指导。
在市场监管部门和管理机构的统一领导下，组织开展“山西精品”认证活动。
应建立认证联盟成员机构的管理、评价、考核、退出制度，对成员机构进行统一管理。
[bookmark: _Toc23062][bookmark: _Toc30704]预审管理
管理机构应通过包括但不限于：座谈交流、查验资料、现场核实等方式对申报材料进行预审。
预审的内容包括但不限于以下内容：
申报材料的完整性和真实性；
申报产品（服务）的先进性和创新性；
申报材料与申报组织生产、经营实际情况的一致性。
管理机构应根据预审情况进行综合评定，给出预审结论。预审结论为不合格组织应退回申报资料并反馈不合格原因。
[bookmark: _Toc29291][bookmark: _Toc8156]标准管理
管理机构应结合经济和产业发展实际和高质量发展需求，完成以下工作：
编制“山西精品”标准体系；
制定“山西精品”标准编制计划；
开展“山西精品”标准的征集立项、技术审查、意见征求、报批、发布、复审等阶段的管理工作。
预审合格的组织，应牵头起草申报产品（服务）相应的“山西精品”标准。
“山西精品”标准应反映产品（服务）所处行业的创新性、先进性、引领性，其关键性指标对标国内、国际高标准，应优于同业水平，力争填补国际或国内空白。
“山西精品”标准发布后，有关行业、组织可自愿采用，并以标签、标志、说明书、技术文件等形式公开所采用的“山西精品”标准编号。
“山西精品”标准知识产权归管理机构所有，任何组织、个人未经管理机构同意，不得擅自印制、销售或用于其他商业牟利行为。
其他依据“山西精品”标准开展的认证、检测等活动需通过管理机构批准授权。
管理机构应根据产业发展情况和实际需要及时对“山西精品”标准进行复审，复审周期不超过三年。
[bookmark: _Toc3151][bookmark: _Toc26050]认证管理
认证联盟成员机构应按照申请组织所属行业以及申请的产品（服务）的特点，依据DB14/T XXXX和发布的相应“山西精品”标准，制定认证实施细则，开展认证工作。
认证联盟及成员机构应公开申请组织对认证结果提出申诉及异议的渠道和处理流程，并将处理结果反馈申请组织和管理机构。
认证联盟应对获证组织实施获证后监督，确认获证组织是否能够持续满足要求。如发生不满足相关认证要求的情况时，应对获证组织实施不定期监督检查。
认证联盟应向管理机构及市场监管部门及时报送真实、有效的认证信息和监督信息。
[bookmark: _Toc16622][bookmark: _Toc29953]证书及标志管理
授权
[bookmark: _GoBack]通过认证的组织，经申请授权、管理机构审查，授予《“山西精品”认证证书》（产品类证书样本见附录B）及“山西精品”公用品牌标志使用权。
《“山西精品”认证证书》及“山西精品”公用品牌标志有效期为3年。获证组织应在有效期截止前3个月再次申请认证。
使用
管理机构应与获证组织签订“山西精品”公用品牌标志使用协议，约定使用产品（服务）、方式、要求等。标志图样及应用尺寸见附录C。
获证组织应按照协议规定，规范使用“山西精品”公用品牌标志。
获证组织可在认证产品（因产品自身属性等特殊情况不宜在产品上使用的除外）及其包装、说明书中使用“山西精品”公用品牌标志，也可在组织的广告宣传、市场推广等活动中积极使用。
任何组织或个人不得伪造、冒用、转让“山西精品”公用品牌标志，不得利用“山西精品”公用品牌标志从事虚假宣传、欺骗或者误导公众等行为。
出现下列情形的单位，不得继续使用《“山西精品”认证证书》及标志：
通过产品认证的单位，认证依据有修订，但获证单位未重新申请认证或者认证未通过的； 
《“山西精品”认证证书》超过有效期，获证组织未重新申请或重新申请未获通过的； 
对出现重大质量、安全、环保等事故或违法失信的获证组织，被暂停获证资格的，在暂停期内不得使用标志；被撤销获证资格的，自撤销之日起不得使用标志； 
获证组织申请注销证书的，自注销之日起不得使用标志。
获证单位已针对暂停认证的原因采取了有效的纠正措施，经认证联盟验证、管理机构认可产生原因已经消除且符合相关的认证要求，可恢复其证书及标志的使用。
[bookmark: _Toc4420][bookmark: _Toc24762]监督管理
管理机构和认证联盟应定期采用自我评价、第三方评价和服务对象满意度测评等方式对“山西精品”公用品牌管理工作进行评价，并结合评价情况制定相应改进措施。
管理机构应建立多渠道的申诉和异议处理制度，接受社会各界监督，及时受理社会各界对获证组织、获证产品（服务）、认证联盟成员机构及管理机构提出的投诉、举报、建议等不同种类的申诉，并对处理结果进行反馈和公开。
管理机构应做好获证组织、产品（服务）市场数据、质量数据、信用情况等信息的收集与积累，对“山西精品”公用品牌运行进行监督管理和绩效评价，并及时向社会公告。
应推动建立政府部门、第三方机构、企业等全社会参与的质量共治机制，共同促进“山西精品”公用品牌价值的提升。
应通过著作权登记、商标注册等多种途径保护“山西精品”的知识产权。对仿冒“山西精品”的侵权行为，管理机构应通过法律途径依法维权。

[bookmark: BKFL]



[bookmark: _Toc2145][bookmark: _Toc23635][bookmark: _Toc13921]
（资料性）
“山西精品”公用品牌认证申报表
“山西精品”公用品牌认证申报表
“山西精品”公用品牌认证申报表见表A.1。
[image: 1695297108490]“山西精品”公用品牌认证申报表



































表A.1（续）
[image: 1695297247471]









































[image: 1695297323215]表A.1（续）










































[bookmark: _Toc4509][bookmark: _Toc16493][bookmark: _Toc23721] 
（规范性）
“山西精品”认证证书（产品）
“山西精品”认证证书（产品）图样见图B.1。
[image: 1655190185884]
图C.1 “山西精品”认证证书图样




[bookmark: _Toc13302][bookmark: _Toc14685][bookmark: _Toc22308]
（规范性）
“山西精品”标志
[bookmark: _Toc26432]C.1　标志
“山西精品”标志的基本图案由包含“山西精品”字样的方形、“山西精品国际品质”文字和英文“SHANXI PREMIUM BRAND”组成， 是“山西精品”的统一标志。标志如图C.1所示。
[image: 1653901336(1)]









注： 标志组合的上下、左右保护距离应根据实际应用等比例缩放，以保证最佳识别度。
图C.1　“山西精品”品牌标志
C.2　应用尺寸
C.2.1　标志应用高度大于10mm时，可按图C.2使用。当标志应用高度小于10mm时，可按图C.3使用。
[image: 1695298179721]







[image: 1695298348413]图C.2　标志应用一示例






图C.3　标志应用二示例
C.2.2  标志使用者可以按照比例放大或缩小标志图形，须保持字母清晰，不得更改图形的长宽比例关系、图案、文字。

[bookmark: EndLine][image: EndLine]
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