
03.120

A 00

团 体 标 准
T/EJCCCSE 00* —2023

T/CAQP 00 *—2023

“同线同标同质”知名品牌（产品）认定评价通则

General Rules for the Recognition and Evaluation of Famous Brands (Products) with

Same Line, Same Standard, and Same Quality

2023-11-30 发布 2024-01-26 实施

中国商业股份制企业经济联合会

中国质量万里行促进会 
联 合 发 布



T/EJCCCSE 00*—2023

T/CAQP 00*—2023

I

目 录

前 言 .................................................................................II

引 言 ..............................................................................II

1 范围 ................................................................................... 4

2 规范性引用文件 .........................................................................4

3 术语和定义 .............................................................................4

4 基本原则 ...............................................................................5

5 知名品牌特征 ...........................................................................5

6 总体要求 ..............................................................................5

7 企业主体和产品准入 ....................................................................5

8 同线要求 ..............................................................................6

9 同标要求 ..............................................................................6

10 同质要求 .............................................................................6

11 三同产品溯源管理 .....................................................................7

12 三同产品认定 .........................................................................7

13 三同知名品牌标识管理 .................................................................8

14 售后服务 .............................................................................8

附录 A（资料性） ..........................................................................9

附录 B（资料性） .........................................................................10



T/EJCCCSE 00*—2023

T/CAQP 00*—2023

II

前 言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规

则》的规定起草。

本文件由中国商业股份制企业经济联合会、中国质量万里行促进会共同提出并归口。

本文件起草单位：山东美佳集团有限公司、青岛大上电器有限公司、德沃康科技集团

有限公司、上海莱巍爵供应链管理有限公司、广东海洋大学、内蒙古和兴利食品股份有限

公司、上海奥宣净化科技有限公司、宁波坤远紧固件有限公司、亚信科技（中国）有限公

司。

本文件主要起草人：李文刚、王勇、李龙、瞿伟锋、费承、钟赛意、赵建勃、李付军、

李坤、李世玉。
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“同线同标同质”是指出口企业在同一条生产线上，按照相同的标准生产出口和内销

产品，从而使供应国内市场和供应国际市场的产品达到相同的质量水准。自 2016 年“三同”

工程实施以来，无论是对于出口企业还是对于消费者而言，“三同”工程的受欢迎程度和

实施意义都非常明显，其适用范围、销售渠道和大众熟知度还有很广阔的上升空间，且目

前仍有大量的出口企业未能加入“三同”工程。《中共中央关于制定国民经济和社会发展

第十四个五年规划和二〇三五年远景目标的建议》要求推进同线同标同质，推动实施“同

线同标同质”工程，既能帮助外贸企业解决进入国内市场的标准衔接问题，也有助于推动

内外销产品标准统一，更好满足国内市场消费升级需求。

近年来，外贸企业积极开拓国内市场，畅销国际市场的产品也逐渐为国内消费者认识

和接受，涉及食品领域、一般消费品、工业品领域等，售后范围还将继续扩大。编制

《“同线同标同质”知名品牌（产品）认定评价通则》团体标准旨在以社会团体的力量，

在国家战略规划的指引下，助力“三同”工程相关企业及产品在市场推广、渠道、知名度

等方面的灵活度、监管度、标准化体系建设、信誉体系维护，以公开、透明、公正为原则，

结合品牌培育、质量提升行动和质量认证服务等举措，助力符合该标准的企业开拓国内市

场，创建和推广品牌，开展宣传推广活动，推动“三同”产品的广泛应用，实现经济效益、

社会效益、品牌效益的高效融合发展。
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“同线同标同质”知名品牌（产品）认定评价通则

1 范围

本文件规定了“同线同标同质”知名品牌（产品）评价基本原则、知名品牌特征、总

体要求、三同要求、评价实施、溯源管理、评价管理等。

本文件适用于中国商业股份制企业经济联合会、 中国质量万里行促进会开展相关“同

线同标同质”知名品牌（产品）的评价工作。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日

期的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本

（包括所有的修改单）适用于本文件。

GB/T 35248—2017 《消费品安全 供应商指南》

RB/T 154—2017 《同线同标同质 HACCP 认证审核和监督指南》

DB4403/T 149-2021 《消费品同线同标同质评价指南》

ISO 9001 质量管理体系－要求（Quality management systems - Requirements）

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

“同线同标同质” Same line, same standard, and same quality

出口企业的内外销产品在同一条生产链条、按照相同的标准生产，从而达到相同的质

量水平。

3.2

“同线同标同质”模式 The "same line, same standard, and same quality" mode

有利于改善我国消费者的生活品质，满足国内中高端需求，促进消费回流；也有利于

国内企业提升产品和服务质量，拓展市场空间，降低国内国际市场的成本；同时促使国内

相关产业全面引入国际标准和先进管理模式，促进产业转型升级等，相关的生产、销售和

商业形态。

3.3

考核年 Assessment year

品牌申请评价时间的前一个自然年。

4 基本原则
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4.1 竞争性原则

促进品牌建设发展过程中，品牌市场竞争力不断提升的原则。

4.2 公平性原则

公开、公正、公平和自愿参加的原则。

4.3 可操作性原则

简单、适用和可操作性的原则。

4.4 差异性原则

区域差异性和企业类型区别性的原则。

4.5 唯一性原则

评定结果（证书、证书编号等信息），遵从唯一性原则。

5 知名品牌特征

5.1 品牌知名度

在相关行业中具有较高知名度，受到广泛关注和认可。

5.2 品牌影响力

具有较强的市场影响力，能够带动整个行业的发展趋势。

5.3 品牌美誉度

具有良好的品牌声誉和形象，得到广泛的消费者认可和信任。

5.4 品牌价值

品牌市场价值和知名度所带来的商业价值，包括品牌溢价、品牌资产等。

6 总体要求

商品或服务被公众广泛知晓并且有较高的信誉；商品或服务使用区域广泛，商品或服

务质量优良，商业信誉良好。

6.1 品牌商标注册已满三年且自注册之日起连续三年依法使用，无相关纠纷，无不良记录；

6.2 品牌近三年的广告宣传有一定的连续性和较广泛的地域范围；

6.3 品牌在同行业或同类商品或服务中居领先地位；

6.4 品牌产品年出口额稳定，有稳定的客户群体；

6.5 品牌所属企业拥有良好的商业信誉，注重品牌使用、管理和保护，具备品牌管理制度；

6.6 在同类商品或服务中质量优良，信誉度高，市场前景良好。

7 企业主体和产品准入

7.1 资质评审要求

7.1.1 农食出口企业应提供出口备案证明或出口登记证，宜获得相关国际通行认证。

7.1.2 出口转内销的纺织产品和家居用品及其配件应取得适用的行政许可文件。

7.1.3 企业在海关的注册登记或者备案信息与实际相符，2 年内有进出口活动或者为进出

口活动提供相关服务，1年内被海关列入信用信息异常企业名录次数不超过1次且不超过 30

日。

7.1.4 企业及企业主要负责人未列入国家信用信息严重失信主体相关名录。

7.2 产品准入范围
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出口转内销的农食产品、纺织产品、家居用品及其配件等三同产品应属于产品认证采

信目录产品。

8 同线要求

8.1 产品生产应在同一生产企业。企业有效运行与出口产品相同的质量管理体系和生产控

制要求，并持续保证符合三同要求。

8.2 生产设施设备布局合理，运行标准化且持续稳定，关键原料和零部件采购、生产工艺、

质量检测、销售过程管理严格，产品质量安全风险可控。

8.3 企业应提供生产线符合性的自我声明。

9 同标要求

9.1 合规标准

9.1.1 企业应识别法律法规、产品销售目标国及顾客要求，并确定“三同”产品的合规标

准，应保留确定合规标准的文件和记录，并保持更新。

9.1.2“三同”产品应持续符合产品安全相关法律法规、监管和顾客要求。国内市场的三同

产品与供应境外市场的同款外销产品具有相同的安全、质量水平。

9.2 产品标准比对

9.2.1 在强制性标准的具体指标方面，如果进口国（地区）标准、国际标准和中国标准之

间有差异，遵循“就高不就低”的原则，至少满足中国强制性标准的规定。

9.2.2 非强制性质量标准等要求，如无可供参照的中国国家、行业、地方标准的，应当将

外贸合同、信用证中所约定的质量要求或境外标准转化为企业标准。

9.2.3 应明示产品的主要质量指标，建立并实施消费提示、风险警示、安全告示信息披露

制度。

9.3 自我声明

企业应自我声明公开执行的产品标准，公开质量承诺。

10 同质要求

10.1 产品应有符合国内法规要求的中文标签、标识或使用说明。

10.2 企业应按照销售目标国（地区）或国际标准（安全、卫生、质量标准），对原辅材料

及其他投入品、加工品及终产品进行管理。

10.3 企业应保持并更新“三同”产品安全质量证明材料。包括但不限于：

a）有资质的检测机构的产品检测报告：

b）政府监管部门的抽检合格证明：

c）进口国（地区）的抽检合格证明。

10.4 每年应提供有资质的检测机构出具的产品检测报告，并按照同质要求对指标结果进行

比对分析。
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11 三同产品溯源管理

11.1 应建立、实施和保持产品标识和可追溯性程序，确保具备识别产品及其供应链的追溯

能力。至少满足以下方面的要求：

a）在生产过程中，使用适宜的方法识别产品并建立唯一性标识，使其具有可追溯性；

b) 针对监控和验证要求，标识产品的状态，以确保对影响质量的任何不符合和不符合

产品（包括对发现的被损坏的、返工的和从顾客处退回的产品） 进行明确标识和有效管理，

以防止擅自放行；

c）应保留进货产品追溯及必要的关键信息、进货查验记录和产品的发运记录；

d）应定期对产品可追溯性开展验证，以确保其有效运行。

11.2 宜结合产品追溯系统对三同产品实施溯源码信息追溯，供应链平台应具备“同线同标

同质”产品的防伪溯源功能。

11.3 企业将三同产品信息向监管部门提交备案、审核，通过平台的“一物一码”将信息与

“三同”产品绑定，保证产品拥有唯一的“二维码身份证”，消费者通过扫描二维码可验

证三同产品真伪。

12 三同产品认定

三同企业提出品牌认定申请，申请中应包括商家信息、产品品质和生产环境、消费者

对于品牌的满意度调查表等，具体见附录A。

12.1 申请主体要求

12.1.1 申请品牌认定评价的企业应识别法律法规、产品销售目标及顾客要求，并确定“三

同”产品的合规标准，应保留确定合规标准的文件和记录，并保持更新。

12.1.2 应按照销售目标国（地区）或国际标准（安全、卫生、质量标准），对原辅材料及

其他投入品、加工品及终端产品进行管理。

12.1.3 “三同”产品应持续符合产品安全相关法律法规、监管和顾客要求。国内市场的三

同产品与供应境外市场的同款外销产品具有相同的安全、质量水平。

12.1.4 产品应有符合国内法规要求的中文标签、标识或使用说明。

12.1.5 严格执行产品标准比对

12.1.5.1 在强制性标准的具体指标方面，如果进口国（地区）标准、国际标准和中国标准

之间有差异，遵循“就高不就低”的原则，至少满足中国强制性标准的规定。

12.1.5.2 非强制性质量标准等要求，如无可供参照的中国国家、行业、地方标准的，应当

将外贸合同、信用证中所约定的质量要求或境外标准转化为企业标准。

12.1.5.3 每年应提供有资质的检测机构出具的产品检测报告，并按照“三同”要求对指标

结果进行比对分析。

12.2 审查

提交申请后，认证委员会对商家的产品品质、生产及加工设备和环境等进行调查和审

查，必要时前往实地考察。

12.2.1 成立认定委员会，由中国商业股份制企业经济联合会成立认定委员会。

12.2.2 认定委员会职责

12.2.2.1 组织、推动三同知名品牌认定评价工作；
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12.2.2.2 开展申报的推荐工作，对申报材料的完整性和真实性进行初步审核。

12.2.2.3 审议认定结果，向社会公示、发布三同知名品牌认定结果。

12.2.2.4 组织知名品牌认定工作的总结、知名品牌典型经验和成果的宣传、推广工作。

12.2.2.5 研究、解决三同知名品牌认定工作中出现的其他重大问题，视情况上报相关单位。

12.3 评估

认定专家组还会对商家的品牌知名度、客户满意度进行评估，并填写评估表，详见附

录B。

12.4 认定

申报品牌通过审查和评估后，认证机构将为其颁发品牌认证证书，并授权其在产品上

使用认定语言或标识。

13 三同知名品牌标识管理

13.1“三同知名品牌”产品标志是用于被认定的“三同”产品标志，以永久性方式附着在

产品的销售包装上，用于“三同”产品的识别和宣传。

13.2 申请人可以根据三同产品销售量向认证机构申领“三同知名品牌”产品标志使用权，

经认证机构审核，符合条件的予以许可，相关方签署《三同知名品牌标志使用许可协议》，

允许被许可人在约定范围内规范使用“三同知名品牌”产品标志。

13.3 授权企业可在印刷品、网站和其他宣传资料中使用 “三同知名品牌”产品标志。使

用“三同知名品牌”标志可以等比例放大或缩小，但不得遮盖、阻挡“三同知名品牌”标

志，标志不可变形、变色使用。

14 售后服务

14.1 企业应建立客户投诉处理机制。对客户提出的投诉，企业相关管理部门应做好记录并

查明原因，采取必要的纠正措施。

14.2 一旦发现在售的“同线同标同质”产品不符合本文件要求的，应当立即下架，并通知

相关经营者和消费者进行产品召回，同时按《中华人民共和国消费者权益保护法》的规定，

予以妥善解决。
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附录 A

（资料性）

三同知名品牌认定申请材料

三同知名品牌认定，请提供如下材料：

a）企业的营业执照（注册证明）；

b）企业获得出口备案资格证明材料；

c）企业海关信用等级证明材料；

d）企业出口业绩证明材料；

e）企业质量管理体系证明资料；

f）产品质量符合性证明；

g）同线同标同质声明；

h）品牌商标注册及运营情况；

i）品牌满意度调查表；

j）其他需要提交的材料。
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附录 B

（资料性）

三同知名品牌认定评估表

品牌（产品）名称 评价指标

序号 分类 项目及内容 是 否

1

申报资格

品牌注册时间三年及以上。

2 产品上市时间三年及以上。

3 五年内无重大失信及质量问题。

4 产品年出口额稳定，有稳定的客户群体。

5

产品品质

具备质量检测部门定期质检报告。

6 进、出口国（地区）的抽检合格证明。

7 产品执行标准高于现有国家标准、行业标准。

8
保持并更新“三同”产品安全质量指标，国内市场的三同产品与供应

境外市场的同款外销产品具有相同的安全、质量水平。

9 按照目标国（地区）或国际标准（安全、卫生、质量标准）。

10

生产环境

生产加工环境干净、整洁、卫生。

11 具备先进的符合国家及行业质检标准的设备。

12 具备完善的生产、加工管理制度。

13 具备生产、加工、售后各环节培训及考核制度，确保人员的专业性。

14
产品溯源

应建立、实施和保持产品标识和可追溯性程序。

15 确保一物一码，具备识别产品及其供应链的追溯能力。

16
客户满意度

建立了规范的客户满意度反馈制度，并执行到位。

17 对于客户积极、消极反馈均能做到及时响应。

18
社会舆情

具备正向的、积极的社会舆情。

19 无企业、品牌或产品等相关重大不良报道。

20 认定标准 肯定项90%以上，才可认定。

21 专家意见栏

签字：

日期：


	前言

	

	

	

	引言

	范围

	规范性引用文件

	术语和定义

	基本原则

	5   知名品牌特征

	6  总体要求

	7  企业主体和产品准入

	8  同线要求

	9  同标要求

	10  同质要求

	11  三同产品溯源管理

	12  三同产品认定

	13  三同知名品牌标识管理

	14  售后服务

	附录A

	附录B

	DT
	fm
	BookMark5

