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一�工作简况

1�任务来源

本文件由苏州市品牌促进会提出并归口�

本文件起草单位�苏州市品牌促进会�江苏省品牌学会�苏州米爱邻品牌发展有限公司�

雷允上药业集团有限公司�苏州绣娘丝绸有限公司�苏州市山水丝绸有限公司�苏州市南环

桥市场发展股份有限公司�东南建设产业发展�苏州�有限公司�苏州蜜思肤化妆品股份有

限公司�苏州盒马信息技术科技有限公司�利霞智能科技�苏州�有限公司�急创速供应链

管理�苏州�有限公司�苏州苏蟹园水产有限公司

2�标准编制过程

品牌是高质量发展的重要象征�加强品牌建设是满足人民美好生活需要的重要途径�近

年来�我国品牌建设取得积极进展�苏州品牌影响力稳步提升�对供需机构升级的推动引领

作用显著增强�本团体标准坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导�坚持质量第

一�创新引领�促进苏州品牌创建行动�

苏州品牌发展对于落实国家长三角一体化战略�具有重要价值�是贯彻习近平总书记来

苏州指示精神�落实省委省政府实施高质量发展部署�所必须采取的行动�

同时�亮出苏州名片�对于苏州整体建设�形成品牌城市可持续发展新格局�意义重大�

因此为适应新时代新要求�进一步引导企业加强品牌建设�进一步拓展苏州重点领域品牌�

树立行业标杆�苏州市品牌促进会有责任有必要推出本团体标准�

基于此�本标准将在深入分析企业品牌资产的构成�来源及影响因素的基础上�借鉴国

内外优秀企业在品牌评价与运营策略上的经验�结合我市企业的特点和实际情况�采用定性

分析和定量分析相结合的方法�构建我市影响力品牌评价体系与评价模型�

通过编制本标准�一方面有利于企业加快形成苏州品牌优势�在�品牌竞争�时代实现

品牌的科学管理和品牌战略的持续推进�并向广大消费者传达苏州企业品牌的健康状态和发

展趋势�另一方面�树立行业标志性品牌�有利于更好的发挥品牌影响力作用�推动供给结

构和需求结构全面升级�实现�中国制造�向�中国创造�和�中国品牌�的战略转变�加

快经济发展方式由外延扩张型向内涵集约型�由规模速度型向质量效率型的转变�

苏州市品牌促进会组织有关技术人员成立标准起草工作组�工作组首先收集�整理了相

关标准化资料�专业文献等�为本标准的编制提供参考�并通过企业调研�了解到企业实际

业务情况�经工作组的分析�研讨�论证后编写完成了�苏州影响力品牌评价通则�团体标

准草案� 经研究讨论� 形成征求意见稿�公开征求意见�

二�编制原则和主要内容

1�编制原则

在标准制定过程中�标准起草工作组按照 GB/T 1.1-2020 给出的规则编写�主要遵循以

下原则�

�1�协调性: 保证标准与国内现行国家标准�行业标准协调一致�

�2�规范性�严格按照 GB/T1.1—2020�标准化工作导则 第 1部分�标准化文件的结构

和起草规则�给出的规则起草�保证标准的编写质量�

�3�适用性�结合产品生产�企业管理实践和产品的主要环境影响�提出对企业品牌�产

品品牌�服务品牌的建设规范�

2�主要内容及说明

本标准规定了苏州影响力品牌评价通则的术语和定义�评价机制�评价规则�评价程序�

评价的应用与监督�

本标准适用于由苏州市品牌促进会会组织开展的�会员单位及相关企业可自愿参与的苏



州行业标志性品牌评价活动�

本标准主要以�中国全面品牌管理�中提出的�三品四度�品牌建设的体系�结合市场

影响力等指标为基础提出的评价标准�

评价指标体系由品牌基础评价和综合评价两大部分构成�总评分 1000 分�其中品牌

建设成就(120分)�行业品牌作用(180分)�品牌文化�100分��品牌影响力�150分��

品牌认可度�150分��品牌价值(120分)�产品型品牌等�100分��售后环节品牌建设�80

分�等八个方面�

三�标准中如果涉及专利�应有明确的知识产权说明

本文件不涉及专利及知识产权问题�

四�采用国际标准和国外先进标准情况�与国际�国内同类标准水平的对比情况

本文件为首次自主制定� 不涉及国际国外标准采标情况�

五�与有关的现行法律�法规和强制性国家标准的关系

本文件与相关法律�法规�规章及相关标准协调一致�没有冲突�

六�重大分歧意见的处理经过和依据

本文件在制定过程中未出现重大分歧意见�

七�贯彻标准的要求和措施建议

本文件发布后�应向相关企业进行宣传�贯彻�推荐执行该文件�

八�其他应予说明的事项

无�


