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一、立项背景  

包装行业的企业没有直接面向终端消费者，行业技术壁垒低，产品同质化严

重，市场竞争较为激烈，行业内部的竞争手段主要以价格竞争为主，品牌之间的

竞争不明显，缺乏占绝对优势的领导品牌。随着终端消费者对食品包装安全、创

新、绿色环保的认知和需求不断提升，推动了食品饮料制造商对包装行业企业品

牌的甄选。从当前较低的包装行业品牌价值集中度来看，未来包装行业企业的品

牌价值还有较大的发展空间，品牌价值评价在这个行业中会扮演着至关重要的角

色，成为包装行业发展中不可或缺的一环。 

品牌价值评价作为品牌建设中重要的环节，是品牌价值发现、价值提升和价

值实现的重要支撑，在打造和培育知名品牌的过程中发挥着不可替代的作用。品

牌价值评价是一种对品牌在市场中的价值和影响力进行评估和量化的过程，建立

行业公认的品牌价值评价标准体系对提高品牌价值评价的科学性和公正性具有

重要意义。因此中国品牌建设促进会提出并归口，由全国品牌评价标准化技术委

员会和奥瑞金科技股份有限公司牵头制定《品牌价值评价 金属包装企业》团体

标准。通过标准制定为金属包装企业提供一个科学、客观、可操作的评价品牌价

值的依据和准则，帮助企业全面了解自身品牌在市场中的地位和竞争力，从而制

定相应的品牌定位、推广策略和产品创新方向，以提升品牌的认知度、认可度和

忠诚度，增加市场份额和竞争力；帮助企业了解客户对品牌的需求和偏好，从而

制定精准的市场营销策略，提高市场反应速度和市场份额，从而实现品牌的长期

发展和市场成功。 

二、标准编制原则 

标准编制组立足于金属包装企业品牌评价现状，借鉴国家标准、团体标准等

文献，充分考虑金属包装企业品牌评价的需求，遵循标准的先进性、科学性、规

范性原则，也要结合金属包装企业品牌评价的实际情况，考虑标准的协调性、适

用性和合理性原则来进行本标准的制定工作。 

三、标准制定依据 

本标准制定过程中，主要参考了以下标准： 

GB/T 29185  品牌  术语 

GB/T 29186  品牌价值要素评价 

GB/T 29187  品牌评价  品牌价值评价要求 
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GB/T 29188  品牌价值评价  多周期超额收益法 

四、主要工作过程 

4.1 开展调研 

2023 年，标准编制人员对金属包装行业发展现状及品牌工作进行摸底，通

过各种渠道收集整理金属包装行业品牌价值评价相关的标准或规定，并对所收集

资料的内容进行深入的学习和分析。 

4.2 通过标准立项  

本标准由中国品牌建设促进会提出，根据《中国品牌建设促进会团体标准制

定管理办法》的有关规定，于 2023 年 8 月 23 日通过标准立项。 

4.3 标准培训会 

2024 年 1 月 14 日，以腾讯会议的方式，召开了品牌价值标准培训会，对品

牌价值评价及相关标准进行了解读。 

4.4 标准起草组第 1 次工作会议 

2024 年 4 月 16 日，以腾讯会议的方式，召开了标准起草组第 1 次工作会议。

会议就起草组的组建及标准修订的相关问题进行了协商与研究，对标准草案内容

进行了认真讨论，形成了征求意见稿。 

五、标准主要内容 

标准共包括 6 个章节，2 个资料性附录； 

5.1 范围 

本文件给出了金属包装企业品牌价值评价的品牌强度、评价模型和评价过程。 

本文件适用于金属包装企业开展品牌价值评价。 

5.2 规范性引用文件 

GB/T 29185  品牌  术语 

GB/T 29186  品牌价值要素评价 

GB/T 29187  品牌评价  品牌价值评价要求 

GB/T 29188  品牌价值评价  多周期超额收益法 

5.3 术语和定义 

GB/T 29185、GB/T 29186（所有部分）、GB/T 29187 和 GB/T 29188 界定的

以及下列术语和定义适用于本文件。 

金属包装  metal packaging 
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以金属材质为原料制成的包装容器。 

 

5.4 品牌强度 

对有形要素、质量要素、创新要素、服务要素和无形要素做出要求。 

5.5 评价模型 

对评价模型、评价指标做出要求。 

5.6 品牌价值评价过程 

对评价目的、评价对象及范围、描绘测算品牌、确定评价方法、采集评价数

据、执行评价过程、编制评价报告做出规定。 

5.7 资料性附录 A 

对品牌强度指标设定及内容做出要求。 

5.8 资料性附录 B 

提供了成本法、市场法、增量现金流法三个品牌价值评价方法。 

六、预期作用和效益 

本标准规定了金属包装企业品牌价值评价的品牌强度、评价模型和评价过程

等内容的相关要求，旨在推进我国金属包装企业品牌价值评价。具有以下经济和

社会效益： 

1. 提升企业价值。本标准的制定，可以帮助企业量化其品牌资产的经济价

值，从而在资本市场上获得更高的估值和投资。 

2. 促进品牌管理专业化。品牌价值评价推动了品牌管理向专业化方向发展，

促使企业更加重视品牌建设和管理。 

3. 促进品牌国际化。本标准通过建立科学合理的品牌价值评价标准体系，

有助于企业在国际市场上提升其品牌知名度和影响力，推动品牌国际化进程。 

4. 推动社会经济发展。品牌价值的提升可以带动相关产业链的发展，促进

就业，增加税收，对地方经济和社会发展产生积极影响。  

5. 促进企业可持续发展。企业通过品牌价值的评价，可以更好地理解品牌

在可持续发展中的角色，推动企业在社会责任和环境保护方面的努力。 

七、采用国际、国外标准的程度，及与国际、国外同类标准水平的对比情况  

品牌评价指标体系的构建是一个系统化和科学化的过程，依据国际标准ISO 

20671:2019《Brand evaluation—Principles and fundamentals》以及等同采用该国际
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标准的中国国家标准GB/T 39654—2020《品牌评价 原则与基础》中提出的品牌

价值五要素。五要素是品牌价值形成的基础，已在国际上达成广泛共识，对各行

业开展品牌价值评价工作提供了科学指导和理论依据。  

八、与有关的现行法律、法规和强制性国家标准的关系  

本标准与现行相关法律、法规、规章和强制性国家标准无冲突。  

九、重大分歧意见的处理经过和依据 

无。  

十、贯彻标准的要求和措施建议  

本标准发布后，建议由全国包装标准化技术委员会组织进行团体标准宣贯培

训，促进标准顺利实施。 

十一、其他应予说明的事项 

无。 


